JAHRE i
PRAZISIONS-BRILLENGLASER
VON CARL ZEISS

Wir feiern das Sehen!
100 Jahre besser sehen. 100 Jahre ZEISS Augenoptik.

Einzigartige Umsatzchancen fir Sie.

Mehr sehen. Mehr erleben.
ZEISS Prazisions-Brillenglaser.

WWW.besser-sehen.zeiss.de



Feuerwerk der Produktinnovationen.
2012 bringt thnen viele neue Produkte
und deutliche Verbesserungen bestehen-
der ZEISS Produkte. So definieren wir die

Zukunft von besser sehen.

Verkaufsaktionen im Rahmen

von ZEISS 100.

Im Lauf der letzten 100 Jahre haben uns
die ZEISS Kunden viel gegeben — und das
geben wir nun an sie zurtck: Mit dem
Fokus, dass Ihre Kunden besser sehen.

Mehr Kunden durch gezielte
Kommunikation.

Mit den Marketing-Aktivitaten zu , Wir
feiern das Sehen!” steigert ZEISS Uber eine
grofs angelegte Markenkampagne und
Verkaufsaktionen die Kundenfrequenz

in Ihrem Geschaft. Nehmen Sie teil und
profitieren Sie davon.







Neue Produkte.

Feuerwerk der Produktinnovationen.
Geben Sie Ihren Kunden genau das, was sie bendtigen. Besser sehen ist heute leichter moglich als jemals
zuvor, weil es dafur innovative, hochentwickelte Produkte und augenoptische Messgerate von ZEISS gibt.

ZEISS Gleitsicht Plus 2

Optimierte binokulare Sicht: Das neue
ZEISS Gleitsicht Plus 2 mit synchronisierten
und grofReren binokularen Sehbereichen
sorgt fur noch héheren Sehkomfort.

ZEISS Gleitsicht Superb

Exzellente Sicht, endlose Mdglichkeiten:
das neue ZEISS Gleitsicht Superb mit
variabler Progressionszonenlange.
Passend fur jede Fassung.

ZEISS Einstarken Superb

Noch bessere Sicht in den Randbereichen:

Das neue ZEISS Einstarken Superb erweitert das
Seherlebnis bis in die Randzonen dank Punkt-fur-
Punkt-Optimierung fur jede Brillenglas-Starke.

DuraVision® Platinum Veredelung
Besser sehen, unabhangig davon, was ein
Brillenglas aushalten muss: Das gewahr-
leistet die bisher harteste Veredelung im
anspruchsvollen ZEISS Sortiment.

ZEISS officelens Programm

Am Arbeitsplatz mihelos noch besser
sehen: Die M.I.D. Technologie von ZEISS
ermdglicht klares und scharfes Sehen in
nahen und mittleren Entfernungen.

i.Terminal® 2

Besser sehen noch exakter prifen und
messen: Das neue ZEISS Zentriersystem
macht es moglich. Schnell. Einfach.
Hochprazise. 2011 mit dem reddot
Design-Preis pramiert.

=
reddot design award
winner 2011

Besser sehen im historischen Ruckblick.

1912

ZEISS fihrt Punktal® ein, das erste
achsensymmetrische Brillenglas mit
punktueller Abbildung.

1917

ZEISS ist Mitbegrinder der
Optikerschule in Jena, die 1918

den Unterrichtsbetrieb aufnimmt.

i.Profiler®rlus

Ideal fir eine Besser-Sehen-Analyse:

Der i.Profiler®'s ist Autorefraktometer,
okularer Wellenfrontaberrometer und
Hornhauttopograf in einem. Mit erwei-
terten Funktionen fur die sichere Analyse
der Messung. Dieses Hightech-Messinstru-
ment ist die Verbindung zur innovativen
i.Scription® Technologie.

1935

ZEISS meldet ein Beschichtungs-
verfahren zur Reflexionsvermin-
derung auf optischen Oberfldchen
zum Patent an. Die Entspiegelung
ist erfunden.



Verkaufsaktionen im Rahmen von ZEISS 100.

Steigern Sie lhren Umsatz mit attraktiven Verkaufsaktionen.

2012 ist ein ganz besonderes Jahr. Denn ,100 Jahre besser sehen. 100 Jahre ZEISS Augenoptik.” haben
volle Aufmerksamkeit verdient. Mit der EinfUhrung der neuen Produkte kénnen Sie sich bereits heute auf
Verkaufsaktionen freuen, die lhren Umsatz steigern und lhre Marge erhohen.

Mehr Kunden durch gezielte Kommunikation.

Erhohte Kundenfrequenz in lhrem Geschaft durch eine fokussierte Kommunikation.

Wir feiern in 2012 das Sehen! , 100 Jahre besser sehen. 100 Jahre ZEISS Augenoptik.” Mit dieser Kampagne
bringen wir Ihnen Uber eine deutschlandweit angelegte Markenkampagne, neue Produkte und attraktive
Verkaufsaktionen Kunden in Ihr Geschaft. Das Ziel der Kampagne ist es, bei Endkunden das Bewusstsein
fur das Thema ,besser sehen” zu scharfen und sie von der besonderen ZEISS Produktqualitat zu Uber-
zeugen. Deshalb garantieren wir 100 % Kundenzufriedenheit*. Uber PR- und Online-MaRnahmen sensibili-
sieren wir Kunden in Threm Umfeld fur die Notwendigkeit eines regelmalSigen Sehtests.

Hier zeigen wir lhnen, wie ZEISS lhre Kunden aktiviert.

Print-, Radio- und Online-Werbung schaffen PR sensibilisiert die Kunden und thematisiert
Aufmerksamkeit. .besser sehen”.

In verschiedenen Medien werden wir Von Januar bis September 2012

mit einer deutschlandweiten Jubildums- werden verschiedene Themen rund um
Kampagne fur starke Aufmerksamkeit das ZEISS Markenversprechen , besser
sorgen. Sie selbst kdnnen Teil dieser sehen” in bundesweiten Medien im
Kommunikation sein — nutzen Sie die Fokus stehen. Im April legen wir
Maglichkeiten, die wir Thnen bieten. zusatzlich einen Schwerpunkt auf die

regelmaflige Prufung des personlichen
Sehvermoégens und laden die Kunden
zum Online-Sehtest ein.

* Bei Unvertraglichkeit kdnnen Kunden die ZEISS Prazisison-Brillenglaser umtauschen.

1959 1970 1983

Als allererstes augen- Nach einer gemeinsamen ZEISS feiert die Produkt-
optisches Unternehmen Produktentwicklung premiere von Gradal HS®,
bringt ZEISS die Entspiege- mit SCHOTT kann ZEISS dem ersten horizontalsym-
lungstechnologie bei die ersten phototropen metrischen Gleitsichtglas.
mineralischen Brillen- Mineralbrillengldser in Im gleichen Jahr wird die
gldsern als sogenannte der Farbe Braun einfiihren. Gravur des neuen Marken-
ET®-Schicht auf den Markt. Sie tragen den Namen zeichens auf allen Brillen-

Umbramatic®. gldsern eingefiihrt.



Online: Augenoptikersuche auf

Online: Sehtest fiir Kunden. .
www.besser-sehen.zeiss.de.

Von April bis September 2012 erhalten die Teilnehmer des Nehmen Sie an der Aktion teill Dann kann Ihr Geschaft
Online-Sehtests einen Gutschein fur einen kostenlosen Sehtest Absender der Gutscheine flr einen kostenlosen Sehtest sein.
bei einem Augenoptiker vor Ort, nachdem sie ihre Adressdaten

auf www.besser-sehen.zeiss.de eingetragen haben.

So aktivieren Sie personlich lhre Kunden.

lhre 100 Jahre ZEISS Jubilaums-Kommunikation. lhre Eventpakete zum Mitfeiern.

Die Impulse der deutschlandweiten ZEISS 100 & muencuiss So ein wichtiger Geburtstag muss auch
Jubildums-Kampagne kénnen Sie nutzen gefeiert werden. Veranstalten Sie Ihren
und noch verstarken. Fir lhre eigenen re- mlhl‘bfel?r‘:':o&'azzsge:?fh' eigenen Jubildums-Event bei sich im
gionalen Marketing-Aktivitaten stellen wir Geschaft und feiern Sie , 100 Jahre besser
lhnen umfangreiches Deko- und Werbe- sehen” zusammen mit lhren Kunden.
material zur Verflgung. Damit aktivieren Ordern Sie eines von mehreren starken
Sie lhre Stammkunden und kénnen Neu- Eventpaketen mit Aktions-, Deko- und
kunden gewinnen. Promotionmaterial.

Mehr sehen. Mehr erleben.
ZEISS Prazisions-Brillenglaser.

wiww besser-sehen zeiss de

Wie eine internationale Studie* zeigt, lassen 68 % der Menschen ihre Sehkraft nicht jahrlich Gberprifen, obwohl Experten dazu raten.
* Online-Studie im November 2011 mit 5.000 befragten Teilnehmern in den USA, China, Brasilien, Italien und Deutschland.

1992 2000 2007

Video Infral®, das weltweit Mit der Einfihrung von Gradal Mit i.Scription® bringt ZEISS als
erste computerbasierte Zentrier- Individual®, dem ersten mit Erster eine Technologie auf den
system, setzt neue MafSstdbe Freiform-Technologie gefertigten Markt, mit der eine Optimierung
fur die Brillenglas-Anpassung. Gleitsichtglas, ist es erstmals der Brillengldser durch Berticksich-
mdéglich, die individuellen Para- tigung der Fehler héherer Ordnung
meter des Brillentrdgers im Brillen- des Auges und Kombination mit
glas-Design zu berticksichtigen. der subjektiven Refraktion moglich
ist. Basis hierfir ist das ZEISS
Wellenfront-Messgerdt i.Profiler®.




Freuen Sie sich auf ein Jahr mit auBergewohnlichen Geschaftschancen.

Wir haben die EinfUhrung der neuen Produkte perfekt mit den geplanten Verkaufsaktionen und der
deutschlandweiten Marketing-Kampagne koordiniert, um Ihren Erfolg das ganze Jahr hindurch zu
maximieren. Gemeinsam werden wir beste Ergebnisse erzielen. Stimmen Sie Ihre regionalen Aktivitaten
mit der zentralen Kampagne ab. Machen Sie mit!

I I 3 e Y S D ) I S

Neue Produkte

Verkaufsaktionen im
Rahmen von ZEISS 100

Nationale Marken-Kampagne
mit Print-, Radio- und Online-

Werbung

Nationale PR- und Internet-
Kampagne mit Online-Sehtest
und exkl. Augenoptikersuche
auf www.besser-sehen.zeiss.de

Marketing-Paket fiir Ihre
regionale Werbung

Deutschlandweite WerbemafBnahmen von Carl Zeiss Vision

Machen Sie mit! Sichern Sie sich die volle ZEISS Unterstiitzung und profitieren Sie davon:
Weit Uber 60 Millionen Kundenkontakte werden die Kunden direkt zu Ihnen ins Geschaft lenken.
Nehmen Sie teil an unserer Jubildums-Kampagne und bestellen Sie das Marketing-Paket fur lhre
regionale Werbung. Ihr zustandiger Ansprechpartner im ZEISS AulSendienst informiert Sie gerne im
Detail.

2009 2012

Premiere fiir ZEISS Experience, Mit der DuraVision® Platinum
die integrierte Geschdftslésung Veredelung stellt ZEISS seine
mit markenspezifischer Geschdfts- bisher hdrteste Brillenglas-
ausstattung, Brillengldsern auf Beschichtung vor.

dem neuesten Stand der Technik,

modernsten Messsystemen und

einzigartigem Beratungs- und

Verkaufskonzept.




DE_20_010_40841

... dass ZEISS Prazisionsoptik die Entdeckung das Planeten Pluto unterstiitzte? Der Einsatz des ZEISS Blink-Komparators
war dabei sogar wegweisend. ... dass Vulkane sogar Glas ausspeien? Wie ein ZEISS Elektronenmikroskop 2011 bewies, sind in
vulkanischen Ascheteilchen winzigste Glaspartikel enthalten. ... dass ZEISS zu den Stammkunden des Patentamts zahlt? Rund
400 Erfindungen und Innovationen werden von uns Jahr flr Jahr patentrechtlich angemeldet. .... dass sich in jeder Sekunde zwei
Menschen rund um den Globus fiir ZEISS Prazisions-Brillenglaser entscheiden? ... dass die Prazisionsoptik von ZEISS
bei der Herstellung lhres Autos mitwirkt? Weltweit setzen Kfz-Produzenten unsere Technologien fur die Messung und Analyse

in Fertigungsbereichen ein. ... dass ZEISS Griinder des weltweit ersten Planetariums ist? Es befand sich ab 1923 auf dem Dach
einer deutschen ZEISS Produktionsstatte.

Made by Carl Zeiss.

Mit ZEISS Produkten vertrauen Sie und lhre
Kunden auf Uber 160 Jahre an Erfahrung
und kontinuierlicher Innovation in vielen
Bereichen der Optik.

Nicht umsonst setzen Astronauten, Google
Earth, Nobelpreistrager und Hollywood-

Regisseure immer wieder auf uns.

Seit dem Jahr 1912 steckt diese Expertise

auch in jedem Paar Brillenglaser, das die Der erste Mensch auf dem Mond — Google Earth nutzt ZEISS Kameraobjektive
ZEISS Fertigung verlasst. Das erkennen Sie fotografisch festgehalten am 20. Juli 1969 fur spektakulare Aufnahmen der Erde.
an dem gravierten ¥4, mit dem wir Uber- mit einem ZEISS Kameraobjektiv.

ragende Prazision fur jedes von uns pro-
duzierte Brillenglas garantieren — selbst-
verstandlich ohne die Sicht Ihrer Kunden
auch nur minimal einzuschranken.

ZEISS Kameraobjektive spielen eine ZEISS Mikroskope lassen rote Blutkorper-
wichtige Rolle, wenn Regisseure und chen fur Nobelpreistrager sichtbar werden.
Kameraleute Filme drehen wie ,Herr

der Ringe” oder ,Das Parfum”.

Carl Zeiss Vision GmbH Carl Zeiss GmbH Carl Zeiss Vision Swiss AG
WWW.vision.zeiss.de Vision Care WWW.vision.zeiss.ch
www.besser-sehen.zeiss.de Www.zeiss.at info.swiss@vision.zeiss.com

info-de@Uvision.zeiss.com austria@zeiss.org



