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Was sind Google Smart Campaigns
und warum sie fur Ihr Geschaft wichtig sind

= Google @
Google Ads (ehemals Google AdWords) ist das optiker bremen ~ B
Netzwerk Nummer eins fr Online-Werbung
geworden S

Erfahrung
Sie kdnnen nun direkt Uber Ihr Google My S e FogerSeoe s Sl
Business-Konto in der Google-Suche, in
Google Maps und im Google Display- Neuigkeiten
Netzwerk* aktiv fur Ihr Geschaft werben. Referenzen

Foto Galerie
Der Verwaltungsaufwand ist minimal. Mithilfe
von Smart Campaigns werden lhre Anzeigen 9 Clmmosceten s ngemeriomenzn =
automatisch ausgeliefert und fur

Ladenbesuche optimiert.

*Websites im Google Displaynetzwerk erreichen tber 90 % der Internetnutzer in aller Welt.
ZEISS Vision Care



Einfilhrung

Werbung auf Google mit Smart Campaigns

Anzeige in Google Maps fiir Mobilgerate

optiker in meiner ndhe

— Bern,.
Yok,
O,
%
o

e 8T ake

wWedek
Go gl€.p aata ©2020 GeoBasis-DE/BKG (22009)

Neu: Kontaktlose Sehanalyse |
Uberprifen Sie Ihre Augen | Jetz...
aAnzeige| Unternehmensprofil

Erleben Sie den High-tech

Sehtest im ZEISS VISION... ANRUF

? Route berechnen -

ZEISS Vision Care

Anzeige in der Google-Suche auf einem Smartphone

Google  optiker in meiner néhe B

Neu: Kontaktlose Sehanalyse |
Uberpriifen Sie Ihre Augen | Jetz...

Unternehmensprofil

Erleben Sie den High-tech Sehtest im
ZEISS VISION CENTER Hannover....

%< ANRUFEN 800 ###H#H#HH #i#

@  Route berechnen -

Anzeige auf Google-Partnerwebsites auf einem Computer

Neu: Kontaktlose
Sehanalyse | Uberpriife...
Unternehmensprofil
Erleben Sie den High-tech Sehtest im
ZEISS VISION CENTER Hannaover....
800 #233757 853
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Praktische Schritte
Werbung auf Google mit Smart Campaigns

9-479-3272 (ZEISS VIS - AU + .. S

X 4 Google Ads Neue Kampagne s A e et ssiss com &‘

Welches ist Ihr wichtigstes Werbeziel?

Mit Anzeigen, deren Schwerpunkt auf einem bestimmten Zielvorhaben liegt, erreichen Sie die gewiinschten Ergebnisse
besonders gut

\ Mehr Anrufe

Mehr Verkaufe oder Registrierungen tiber die Website

Mehr Ladenbesuche

WEITER

ie ein professioneller Werbetreibender? Einstellungen fiir Fortgeschrittene

ZEISS Vision Care

1. Schritt

Wahlen Sie lhr Ziel aus:

1.

Gehen Sie in Inrem Google My Business-
Menu zu ,Anzeige erstellen”
https://www.google.com/business/

Wahlen Sie ein Ziel fur Ihre Anzeige aus:
Mochten Sie, dass Interessenten Sie fur
bestimmte Anfragen anrufen (Mehr Anrufe)?
Sollen Interessenten auf Ihrer Website einen
Termin vereinbaren (Mehr Website-
Besucher)? Mochten Sie, dass Interessenten
in |hr Geschaft kommen, um ein neue Brille
zu kaufen (Mehr Ladenbesuche)?



https://www.google.com/business/

Praktische Schritte
Werbung auf Google mit Smart Campaigns

! 299-479-3272 (ZEISSVIS-AU+ ..
X 4 Google Ads ‘ Neue Kampagne [ A oo (Y
NGEN
0 lhr Unternehmen und lhre Zielgruppe e Ihre Anzeige e Budget und Uberpriifung

Wo befinden sich potenzielle Kunden?

So finden Sie neue Kunden in lhren Servicegebieten
Potenzielle GroBe der Zielgruppe

@ In der Nahe einer Adresse werben 3 893.316

Wie lautet Ihre Geschéftsadresse?

Q_  Tumstraie 27, 73430 Aalen, Deutschland

In welchem Umkreis um den Standort lhres Unternehmens?

20km

der Obﬂerufa\z
a

Re
a

Pforzheim - Ludwigsburg Kelhein

alensWordingen
Stuttgart Ingolstadt ~ eNeuste
bt eidenhei ' 9078 der Do
y
ngen

+

_Fress.
E/BKG (82009), Google  Nutzungsbedingung
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2. Schritt

Legen Sie einen Radius fiur lhre Kampagne
fest oder wahlen Sie bestimmte PLZ-
Bereiche aus:

Die GrofSe des Radius kann stark variieren, je
nachdem, ob sich Thr Geschaft im Zentrum einer
Grol3stadt oder in landlicher Region befindet.
Falls Ihr ausgewahlter Radius zu eng ist, um gute
Ergebnisse zu liefern, erhalten Sie Gber den
Kampagnenmanager eine automatische
Warnmeldungen.



Praktische Schritte
Werbung auf Google mit Smart Campaigns

mahmud.mahmud@zeiss.com

q n '\ ‘ 0 ‘! 299-479-3272 (ZEISS VIS - AU + ... G‘
suoven  BERoHTE TOOLSUND | g

X 4 Google Ads‘ Neue Kampagne

e Budget und Uberpriifung

e |hre Anzeige

c lhr Unternehmen und lhre Zielgruppe

Keyword-Themen einrichten

Anhand von Keyword-Themen lassen sich Ihre Anzeigen leichter entsprechenden Google-Suchanfragen
zuordnen. Nachdem Sie Ihre Produkte und Dienstleistungen angegeben haben, kénnen Ihre Anzeigen gezielt fiir Potenzielle GroBe der Zielgruppe

Nutzer ausgeliefert werden, die mit den passenden Begriffen suchen 1
1.282

Meine Keyword-Themen

augenoptiker € ) sehtest beim optiker €) J herrenbrilen € X herrensonnenbrillen €

brillen- und kontaktlinsenzubehtr €) J kontaktiinsen € JRARAVLUE (IZVINEIVAlSV el 2

ZEISS Vision Care

3.

3. Schritt

Erstellen Sie lhre Anzeige:

Wahlen Sie die passende Sprache und
Unternehmenskategorie (Optiker) aus.
Definieren Sie SchlUsselwdrter (Google zeigt
Ihre Anzeige Menschen, die nach ahnlichen
Begriffen suchen) wie z.B. Brille, Optiker,
Sehtest, ZEISS Brillenglaser usw.

Jetzt ist es an der Zeit, den eigentlichen
Inhalt lhrer Anzeige zu erstellen.



Praktische Schritte
Werbung auf Google mit Smart Campaigns

X 4 Google Ads‘ Neue Kampagne mq a :}m‘ Q A e Y

JCHEN  BERICHTE 1y 1 yngen

Q Ihr Unternehmen und lhre Zielgruppe Q Ihre Anzeige 0 Budget und Uberpriifung

Sie bestimmen, wie viel Sie zahlen wollen

Wihlen Sie die Option aus, die sich fur Ihr Unternehmen am besten eignet und mit der Sie die gewinschten Ergebnisse am ehesten erzielen. Die Angaben kennen Sie
jederzeit aktualisieren.

Funktionsweise Ihres Budgets
Durchsehnittich /7 €. pro Tag - Max. 213 € pro Monat

Erzielen Sie geschatzte 6.730 bis 11.280 Aufrufe und 220 bis 370 Anzeigenklicks pro Monat Wofiir Sie zahlen
Sie bezahlen nur fiir Anzeigenklicks oder
Anrufe bei Ih

rem Unternehmen.

EMPFEHLUNG @ hschnitt
agen konnen Ihre Ausgaben
an

purehschnittich 10 € proTag - Max. 304 € pro Monat
Erzielen Sie geschatzte 9.620 bis 16.120 Aufrufe und 310 bis 530 Anzeigenklicks pro Monat

ich anders iiberlegen
chaltung erfolgt véllig
durchsehnittich 12 € pro Tag - Max. 365 € pro Monat Sie konnen jederzeit das
Budget dndern oder die Anzeige deaktivieren
Erzielen Sie geschatzte 11.570 bis 19.320 Aufrufe und 380 bis 640 A

EIGENES BUDGET EINGEBEN

ZEISS Vision Care

4. Schritt

Legen Sie lhr Budget fest:

Sie bezahlen nur dann, wenn jemand auf lhre
Anzeige klickt, dartber anruft oder die
Wegbeschreibung zu lhrem Geschaft abruft.
Zudem konnen Sie |hr Budget jederzeit andern
oder Ihre Anzeige kundigen. Die Kosten pro
Klick kdnnen dabei variieren. Sie geben aber nie
mehr als das festgelegte Monatsbudget aus. Die
Bezahlung erfolgt per Kreditkarte. Die
Rechnungen konnen an lhre E-Mail-Adresse
gesendet werden. Der Kampagnenmanager
zeigt lhnen aulRerdem den typischen
Budgetbereich Ihrer Mitbewerber, der lhnen als
Richtlinie zur Planung lhres Budgets dienen
kann.

10



Praktische Schritte
Werbung auf Google mit Smart Campaigns

X 4 Google Ads Neue Kampagne

Q Ihr Unternehmen und Ihre Zielgruppe Q Ihre Anzeige 0 Budget und Uberpriifung

Kampagneneinstellungen prifen

Kampagnenname  xx

Geschitzte Leistung &
© 9.625-16.115 Impressionen

% 316 bis 529 Klicks

Zielvorhaben der Kampagne lhre Anzeige

B Ladenbesuche

Standorte

zer, die Interesse an lhren Produkten und Dienstleistungs
N reis von 20 Kilometer um TurnstraRe 27, 73430 Aalen,
Deutschland schalten
-~ o o -
Heidelber:
@ 9

o Karlsruhe Regensburg
7 - Stiaybit  BEARBEITEN
o Stuttgart Ingolstadt b
S ) 8
L) @ P

surgof
Q/

Uim Augsb
o OPUD gy
Kartendaten ® 2020 GeoBasis-DE/BKG (©2009), Google  Nutzungsbedingungen KEYWOI’d-Th emen

BEARBEITEN augenoptiker kontaktlinsen

ZEISS Vision Care

! 2ADAMESVIS- A+ \
- ‘mahmud.mahmud@zeiss.com

5. Schritt

AbschlieRende Schritte

FUhren Sie die abschlieBenden Schritte zur
Uberprifung und Verifizierung durch. lhre
Anzeige ist jetzt fertig. Bald werden lhre
Angebote fur bestehende und potenzielle
Kunden sichtbar sein.

Beachten Sie, dass der Zeitraum bis Ihre Anzeige
gute Ergebnissen erzielt, stark variieren kann.
Wir empfehlen Ihnen daher, Ihre ersten
Anzeigen einen Monat lang oder langer laufen
zu lassen, damit Sie sich mit der Materie vertraut
machen konnen.

11



Praktische Schritte
Die Ergebnisse lhrer Anzeige konnen Sie jederzeit sehen

Impressionen @ Klicks @ Verifizierte Anrufe

36.190 /84
19

4120 36
- l\”__/\/_/\/\/ ) M )
2 /\/\/\/\

0 [ 1 0 I 1

AV

22. Juni 2020 21. Juli 2020 22. Juni 2020 271. Juli 2020
0 /\'/\ 1
22. Juni 2020 21, Juli 2020
Vorwabhl - Datum und Uhrzeit Dauer
Kartenaktionen @ Ausgegebener Betrag
0176 21. Juli 2020 15:30 44 g
599 600,55 €
0163 21. Juli 2020 11:33 32s

a4 28

]\,\/\'\/\/\J\N\ \/\/\/\/\/\’\/\/—\/\ 0511 20, Juli 2020 10:56 5 Min., 14 Sek.

22 14

. - 0 . 0172 18.Juli2020 11:46 1 Min., 31 Sek.
22, Juni 2020 21. Juli 2020 22. Juni 2020 21. Juli 2020

*Kundenbeispiel

ZEISS Vision Care 12



Praktische Schritte @
Sie sollten die Ergebnisse mit tatsachlichen Verkaufen vergleichen

KW 32 Wie hat der Kunde uns gefunden? Wie hat der Kunde Kontakt aufgenommen? Hat der Kunde gekauft?
Google Facebook Empfehlung Andere Telefon Website Direkter Andere  Ja Nein
Besuch
Kunde 1 X X Produkt: ES superb
Betrag: 530,00€
Kunde 2 Produkt:
Betrag:
Kunde 3 Produkt:

Betrag:

ZEISS Vision Care
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Werbung auf Google mit Smart Campaigns w

Ladenbesuche
Radius 20 km um Ihr Geschaft — Je nach Gebiet
—  Empfohlenes Budget: 15-25€/Tag - Das Budget wird nur dann aufgebraucht, wenn der Kunde klickt. Mehr Budget = Reichweitenerh6hung.

—  Empfehlung Kampagnenzeitraum: Mind. 4-6 Wochen.

1 Kampagnenziel:

2 Keywords pro Kampagne (bis zu 10 empfohlen)

— Generelle Keywords: Optiker, Augenoptik, Optiker + Stadt, Optiker in meiner Nahe, Optiker Offnungszeiten, Sehtest, Brille
—  Marken-Keywords: Name lhres Geschdifts, ZEISS + Stadt, ZEISS Brillenglaser, ZEISS Gleitsichtbrille
— Kampagnenkeywords: siehe pro Kampagne

3 Anzeigenbeispiele (siehe nachfolgende Seite)

*Fiir Kunden mit VISUCONSULT 500.



Werbung auf Google mit Smart Campaigns

Aufbau einer Google-Anzeigen

Google  optiker in meiner ndhe E

Detailtext

Anzeigentitel 1 |_

Kernbotschaft

oNeu: Kontaktlose Sehanalyse | Bis zu 90 Zeichen

Bis zu 30 Zeichen

Anzeigentitel 2 |.
Ausloser
Bis zu 30 Zeichen

e(berpriifen Sie Ihre Augen | Jefz.. _
[Anzeige| Unternehmensprofil > Anzelgentext 1

Erleben Sie den High-tech Sehtest i
ZEISS VISION CENTER Hannover..x

Erneute Aufforderung zur Handlung
Bis zu 90 Zeichen

Anzeigentext 2

%« ANRUFEN 800 ####### #i)

9 Route berechnen -

Anzeigentitel 3 | -
Aufforderung
(Call-to-action)

Bis zu 30 Zeichen

ZEISS Vision Care
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Starten Sie mit Anzeigen lhrer Wahl

= Anzeigen Q Keywords

Die perfekte neue Brille | Klares und komfortables Sehen | ZEISS SmartLife-Brillenglaser Generelle Keywords + Marken-Keywords
Die smarten Brillenglaser fir die neue Art zu sehen — vernetzt, mobil und digital.
Sichern Sie sich ganztagigen Sehkomfort, prazise an Ihr Sehen angepasst. Termin ausmachen.

Sonnenbrillen in lhrer Starke | Modelle fiir jeden Typ | Stilvoller Schutz vor UV Sonnenbrillen, Sonnenbrille mit Starke, Sonnenbrille
Selbstténend, verspiegelt, viele Farben: Finden Sie Ihre optimale Sonnenbrille. mit Sehstarke, Damensonnenbrillen, Herrensonnenbrillen,
Mit ZEISS-Glasern fir prazises Sehen und 100 % UV-Schutz. Jetzt Termin vereinbaren. Sonnenbrille polarisiert, Piloten Sonnenbrille verspiegelt
Design-Brillen mit Top-Glasern | GroBe Auswahl an Gestellen | ZEISS-Glaser fiir scharfe Sicht Gestell, Brillengestelle, Designer Brillen, Brillenfassungen,
Modische Fassungen fir Damen und Herren, Premium-Glaser von ZEISS fiir optimales Sehen. Designer Brillengestelle, Brillengestelle Damen, Designer
Bei uns werden Sie flindig. Lassen Sie sich jetzt von uns beraten. Termin vereinbaren. Brillen Herren + Marken-Keywords

Optiker in Stadt | Langjahrige Erfahrung | Personliche Beratung Generelle Keywords + Marken-Keywords

Weil Ihre Augen es Wert sind: Prazise Augenmessung und Sehtest durch lhren ZEISS-Optiker.
Vereinbaren Sie jetzt einen Termin und finden Sie die passende Brille oder Kontaktlinsen.

Optiker in Stadt | Kostenloser Sehtest | Brillen & Kontaktlinsen Generelle Keywords + Marken-Keywords
Brillen, Linsen und Augenmessung in Stadt. Jetzt Termin vereinbaren.
Wir helfen Ihnen, besser zu sehen. Entdecken Sie jetzt unser Brillensortiment.

Weiche & harte Kontaktlinsen | Bestes Material & Tragekomfort | Individuelle Anpassung Kontaktlinsen, harte Kontaktlinsen, weiche Kontaktlinsen,
Top-Beratung fir optimalen Komfort. Wir helfen lhnen, die ideale Kontaktlinse zu finden. weitere spezifische Keywords mdglich wie z.B.

Jetzt Termin bei unseren Kontaktlinsen-Spezialisten vereinbaren. Kontaktlinsen Hornhautverkrimmung

Die beste Gleitsichtbrille | Qualitidt & Prazision von ZEISS | Name des Optikers Gleitsichtbrille, Gleitsicht, Gleitsichtglaser, premium
Setzen Sie bei lhrer Gleitsichtbrille auf unsere Erfahrung und die Qualitat von ZEISS. Gleitsichtglaser, Gleitsichtbrille Qualitatsunterschiede
Individuelle Anpassung fiir mehr Tragekomfort und praziseres Sehen. Termin vereinbaren. + Marken-Keywords

ZEISS Vision Care 17
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Seeing beyond
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