ZEISS stellt neue Generation selbsttonender Brillenglaser vor

Fiir optimale Performance: ZEISS PhotoFusion X Brillenglaser dunkeln schneller ein,
hellen schneller auf und bieten erweiterten Blaulicht- und vollen UV-Schutz.

Aalen, 21. Februar 2022

Mit einer einzigen Brille flr alle Lichtverhaltnisse gewappnet sein: Diesen Komfort bieten
phototrope Brillengléser schon seit Jahren. Mit ZEISS PhotoFusion X prasentiert ZEISS nun eine
verbesserte Generation von selbsttonenden Brillenglasern, die auf einem vollig neuen
phototropen System basiert. Mit dieser Neuauflage des Produkts wird die
Ubergangsgeschwindigkeit von hell zu dunkel und zuriick deutlich verbessert. * Dariber hinaus
sorgt ein neues integriertes Basismaterial fur einen umfassenden Blaulichtschutz — sowohl im
Innen- als auch im Auflenbereich.

Optimierte Leistung

Ein kurzer Blick auf den phototropen Prozess
erklart die optimierte Leistungsfahigkeit der
neuen selbsttonenden Brillenglaser. Wenn
selbsttonende Brillenglaser UV-Strahlung
ausgesetzt werden, beginnen die reaktiven
Farbstoffe im Glas ihre Struktur zu verandern.
Diese Reaktion flhrt zum Eindunkeln der
Glaser. Bei den neuen ZEISS PhotoFusion X
Kunststoffbrillenglasern wird ein vollig neu
entwickeltes phototropes System mit Die neuen selbsttonenden Brillengléser sind der ideale
schnelleren Farbstoffen in einer Begleiter fiir drinnen und drauen.

verbesserten Tragermatrix verwendet. In Zahlen bedeutet dies, dass ZEISS PhotoFusion X
Brillenglaser bis zu 60 Prozent schneller eindunkeln als die Vorgangergeneration ZEISS
PhotoFusion.2 Noch wichtiger flir viele Brillentrager ist jedoch, dass die Brillengléser beim
Wechsel von drauBen in Innenraume auch schnell wieder klar werden. ,Viele Brillentragerinnen
und Brillentrager schatzen bereits den Komfort selbstténender Brillenglaser, befiirchten aber,
dass der Aufhellungsprozess zu langsam ist. Mit der neuen Generation der phototropen

Im Vergleich zur vorherigen Generation ZEISS PhotoFusion Brillenglaser.

2 Analyse durch Technology and Innovation, Carl Zeiss Vision GmbH, DE 2021 gemaf 1SO 8980-3. Basierend auf der
durchschnittlichen Geschwindigkeit (%T/min) der Aktivierung vom vollstdndig aufgehellten Zustand bis 30 %T bei 23°C in Grau,
Index 1.60 und Polycarbonat, Ausfiihrung nur hartbeschichtet.
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Brillenglaser ist es uns nun gelungen, den Aufhellungsprozess um bis zu 80 Prozent schneller
als bei der Vorgangergeneration zu realisieren",® bestatigt Peter Kastner, Produktmarketing
ZEISS Vision Care Deutschland.

Neue integrierte Schutzfunktionen
Die neue Generation selbsttdnender Brillenglaser von ZEISS basieren auf dem im vergangenen
Jahr eingefuihrten ZEISS BlueGuard Brillenglasmaterial. Dieses Material absorbiert selektiv
potenziell schadliches blaues Licht. Im Freien, bei aktiviertem Zustand, werden somit bis zu 94
Prozent und in Innenrdumen, bei klarem Zustand, bis zu 50 Prozent des potenziell schadlichen
blauen Lichts — im Wellenlangenbereich zwischen 400 und 455 Nanometern — absorbiert. 4
Wenngleich blaues Licht von digitalen Geraten und Innenraumbeleuchtung wie LEDs die
Gesundheit der Augen nicht direkt gefahrdet, kann es den Sehkomfort und das Wohlbefinden
beeintrachtigen. So bestatigt eine Studie aus dem Jahr 2021, dass 9 von 10 befragten
Brillentragern, die ZEISS BlueGuard Brillenglaser tragen, angeben, weniger unter Ermidung der
Augen zu leiden.5 Die Kombination aus eben diesem Basismaterial, das einen Teil des potenziell
‘ wm..  Schadlichen blauen Lichts der Sonne und
dem kinstlichen Licht, das beispielsweise
durch LED-Lampen oder Bildschirme emittiert
wird, blockiert, und dem neuen photochromen
System, stellt einen echten Mehrwert fir
Tragerinnen und Trager von selbsttonenden
Brillenglasern dar.

Wer eine Brille tragt und viel unterwegs ist,

) - ) ) kennt aulRerdem das Problem des
Das neue Material erméglicht die Blockierung von potenziell v .
schédlichem blauem Licht, sowohl von natiirlichem regelmafigen Wechsels von der klaren Brille
Sonnenlicht als auch von kiinstlichem Licht aus LED-Lampen zur Sonnenbrille. Und meist ist die
oder Bildschirmen. Sonnenbrille gar nicht zur Hand, wenn sie
gebraucht wird. So tragen laut Studie weniger als 22 Prozent immer eine Sonnenbrille,® wenn sie
in der Sonne sind — nicht wissend, dass die UV-Strahlung auch im Schatten noch bis zu 40
Prozent ausmacht. ZEISS PhotoFusion X Brillengléser bieten den Vorteil des integrierten Blend-
und UV-Schutzes im Freien, ohne dass eine separate Brille bendtigt wird. In jedem
Aktivierungszustand, ob klar oder dunkel, bietet das Brillenglas einen vollen UV-Schutz bis zu
400 Nanometern.

3 Priifung durch ein unabhangiges Labor in den USA, 2021, gemaR den Anforderungen von ISO 8980-3. Basierend auf der
durchschnittlichen Geschwindigkeit (%T/min) der Aufhellung vom voll aktivierten Zustand auf 80 %T bei 23°C in Grau, Index 1.60
und Polycarbonat, Ausfiihrung nur hartbeschichtet.

4 Analyse durch Technology and Innovation, Carl Zeiss Vision GmbH, DE 2021. Basierend auf dem BVB-Wert (Blue Violet Block),
der die Menge des von PhotoFusion® X Extra Grey Index 1.60 blockierten Lichts bei 400-455 nm angibt. Ausflihrung nur
hartbeschichtet.

5 Umfrage zur Verbraucherakzeptanz — Ergebnisse der Top 2 Boxen von n=187 Brillenglastragern, die ZEISS BlueGuard
Brillenglaser in China gekauft haben und tragen, Mai 2021.

6Vgl. Vision Council of America, UV Eye Protection Study, 2018.

Seite 2



Mehr Farben und Stiloptionen

Fur die neue Generation der ZEISS PhotoFusion X Brillenglaser gibt es viele attraktive
stilistische Varianten. So gibt es vier
verschiedene phototrope Farben, darunter die
neuen und verbesserten Versionen Grau und
Braun. Zusatzlich kdnnen stilvolle DuraVision
Flash-Veredelungen Veredelungen optional
flr eine personliche Note kombiniert werden,
so dass die selbsttonenden Brillenglaser im
eingedunkelten Zustand wie eine verspiegelte
Sonnenbrille aussehen.

Alles in allem: praktisch, stilvoll und moderner Look.

ZEISS PhotoFusion X ist fir das nahezu vollstandige ZEISS Brillenglas-Portfolio und die ZEISS
DuraVision Veredelungen erhaltlich. Dartiber hinaus ist ZEISS PhotoFusion X jetzt auch fur das
ZEISS Arbeitsplatzglas-Portfolio verfugbar.

Wachsender Markt fiir selbsttonende Brillenglaser

Die Nachfrage und das Interesse der Verbraucherinnen und Verbraucher an selbsttonenden
Brillenglasern sind steigend — und das nicht nur bei Gleitsichtglasern, sondern auch im Bereich
der Einstarkenglaser. Derzeit machen phototrope Brillenglaser mehr als elf Prozent aller weltweit
verkauften Brillenglaser aus.” Und das Segment wachst doppelt so schnell wie der gesamte
Weltmarkt fur Brillenglaser. ,Dank der deutlich verbesserten Leistung unserer selbsttonenden
Brillenglaser, des zunehmenden Bewusstseins der Verbraucher fur den Schutz vor blauem Licht
und der neuen modischen Optionen, die das ZEISS PhotoFusion X Portfolio bietet, sind wir flr
die Zukuntft dieses Brillenglassegments sehr gut aufgestellt", bestatigt Kastner.

PhotoFusion, BlueGuard und UVProtect sind eingetragene Marken der Carl Zeiss Vision GmbH.

Ansprechpartner fiir die Presse
ZEISS Vision Care

Miriam Kapsegger

Tel.: +49 7361 5911261

E-Mail: miriam.kapsegger@zeiss.com

www.zeiss.de/augenoptik-newsroom

7 Strategy with vision: Consultants to eyewear and eyecare. World lens and frame demand study 2020. Germany: SWV,
September 2020.
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Uber ZEISS

ZEISS ist ein weltweit flihrendes Technologieunternehmen der optischen und optoelektronischen Industrie. In den vier
Sparten Semiconductor Manufacturing Technology, Industrial Quality & Research, Medical Technology und Consumer
Markets erwirtschaftete die ZEISS Gruppe zuletzt einen Jahresumsatz von 7,5 Milliarden Euro (Stand: 30.9.2021).

ZEISS entwickelt, produziert und vertreibt fir seine Kunden hochinnovative Ldsungen fiir die industrielle Messtechnik
und Qualitatssicherung, Mikroskopieldsungen fir Lebenswissenschaften und Materialforschung sowie
Medizintechniklésungen fiir Diagnostik und Therapie in der Augenheilkunde und der Mikrochirurgie. ZEISS steht auch
fir die weltweit fihrende Lithographieoptik, die zur Herstellung von Halbleiterbauelementen von der Chipindustrie
verwendet wird. ZEISS Markenprodukte wie Brillenglaser, Fotoobjektive und Fernglaser sind weltweit begehrt und
Trendsetter.

Mit diesem auf Wachstumsfelder der Zukunft wie Digitalisierung, Gesundheit und Industrie 4.0 ausgerichteten Portfolio
und einer starken Marke gestaltet ZEISS den technologischen Fortschritt mit und bringt mit seinen Lésungen die Welt
der Optik und angrenzende Bereiche weiter voran. Grundlage fiir den Erfolg und den weiteren kontinuierlichen Ausbau
der Technologie- und Marktfiihrerschaft von ZEISS sind die nachhaltig hohen Aufwendungen fiir Forschung und
Entwicklung. ZEISS investiert 13% seines Umsatzes in Forschungs- und Entwicklungsarbeit — diese hohen
Aufwendungen haben bei ZEISS eine lange Tradition und sind gleichermafen eine Investition in die Zukuntt.

Mit Gber 35.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ist ZEISS in fast 50 Landern mit rund 30 Produktionsstandorten, 60
Vertriebs- und Servicestandorten sowie 27 Forschungs- und Entwicklungsstandorten weltweit aktiv. Hauptstandort des
1846 in Jena gegriindeten Unternehmens ist Oberkochen, Deutschland. Alleinige Eigentiimerin der Dachgesellschaft,
der Carl Zeiss AG, ist die Carl-Zeiss-Stiftung, eine der groten deutschen Stiftungen zur Forderung der Wissenschaft.

Weitere Informationen unter www.zeiss.de
ZEISS Vision Care
ZEISS Vision Care ist einer der weltweit fihrenden Hersteller fiir Brillenglaser und augenoptische Instrumente. Der

Bereich ist Teil der Sparte Consumer Markets und entwickelt und produziert Angebote fiir die gesamte
Wertschopfungskette der Augenoptik, die weltweit unter der Marke ZEISS vertrieben werden.
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